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Food, eventi e criteri Esg
nei piani di sviluppo
di Promos per 50mila mq

Outlet
[ target 2022/2024

endite a sconto e strutture
\/ aperte, potenziando, da un
lato, l'efficienza energeticae
il taglio dei consumi e agendo sulla
leva dei servizi. E quanto ha illu-
strato Filippo Maffioli, ammini-
stratore delegato di Promos (un
portfolio di 16omila mq di superfi-
cie lorda e oltre Soo store under
management), spiegando i driver
su cui si sta muovendo la societa.
Un pianodisviluppo triennale per
un totale di somila mq su 4 struttu-
re, con la realizzazione di 3 food
court, 3 extension elacreazione di
una Premium Plaza.
Unprogramma che siestendedal
2022al 2024 e che impegna Promos
su piu fronti: dagli ampliamentialla
riqualificazione di centri conl'inse-
rimento di nuove funzioni commer-
ciali fino a restyling totali o parziali.
«loutlet — ha spiegato Maffioli -
rispettoai centricommerciali tradi-
zionali, sisviluppaall’aperto. Que-
sto ha, da un lato, rassicurato la
clientela e, dall’altro, lohamessoal
riparo dalle chiusure forzate in cli-
ma di pandemia. Consente anche di
abbattere costi di riscaldamento e
condizionamento di spazicomuni.
Stiamo puntando sui servizi, sulla
ristorazione, sugli eventi (ad esem-
pioiconcerti)che inducano le per-
sone a venire per uno scopo e fer-
marsi, magari, a fare shopping».
Proseguirail restyling completo
di Citta Sant’Angelo Outlet Village
(Pescara). Un ampliamento da
5.600mq (termine 2024), 'introdu-

zione di23 store e nuovibrand oltre
auna food courtfruibile facilmente
anche dall’esterno (inaugurazione
agosto 2022) che si sviluppera su
1.600 mg e ospitera7 nuovi puntiri-
storo, tutti con dehors esterno.
Gia partitoanche il refurbishment
delcomplesso commerciale Le Vele
a Desenzano (Brescia) che com-
prende 2.500mqdiampliamento ed
unariqualificazione architettonica
con unnuovo concepted undesign
completamente rinnovato — sia per
gliinterniche per gli esterni - oltre
all'incremento degli store presenti,
anuoviaccessi pedonali (termine fi-
ne 2022) e a una food court di circa
1.60omgq che ospitera 8 negozi
(inaugurazione aprile 2023).

‘ Spazi aperti, offerta
e abbattimento dei costi
hanno fidelizzato
laclientela anche tra
pandemia e inflazione

Nelle prossime settimane pren-
derail viail cantiere per la riqualifi-
cazione di un'area presso il Val-
montone Outlet (Roma) e larealiz-
zazione di una Premium Plaza di
6milamgq che ospitera 20 store dili-
vello medio/alto. Unprogetto che si
concludera nel 2024. Obiettivo, arri-
vare a 8 milioni di visitatori anno.

Infine, entroil 2023 al Mondo-
vicino Outlet Village (Cuneo) ini-
zieranno i lavori per il cantiere
che, a distanza diun anno, portera
una food court, all'interno del cen-
tro, di 1.600mq che sara la nuova
location per 6 punti food.

—L.Ca
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